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广 告 主：广汽丰田汽车有限公司
所属行业：汽车
执行时间：2020.07.03-08.07
参选类别：IP营销类
营销背景
1.项目背景：广汽丰田威兰达上市之初，需要打造一场大声量、高质量的品牌节目，全面传播“总有惊奇在路上”的品牌理念，为威兰达迅速建立认知度和理解度。
2.面临挑战：如何在威兰达新车上市初期，迅速抓住核心目标受众并提高广汽丰田威兰达上市的声量和热度？如何借势具有深度的营销内容，让更多人了解威兰达车型，初步建立对威兰达产品的认知？
3.营销切入点：通过对威兰达核心受众人群进行分析后发现，作为领势开拓者的他们，却在日常生活中被忙碌、烦扰和焦虑所充斥。从短期来看，他们需要一次摆脱焦虑和压力的远方之旅，需要一次和自己对话的机会，但是从长期来看，他们更需要学会如何在都市中自处，即从远方回归都市生活后，依然能够恬淡自在。因此博之林在洞察目标受众的受困于都市的情绪痛点后，决定为其打造一档以人文探索为主题、能够引发共鸣和思考，同时符合产品使用场景设定的高格调专属IP节目《远方小隐》，在节目中同步充分传递品牌主张力和产品魅力。
营销目标
本案预期实现的整体目标：在广汽丰田威兰达上市初期，迅速建立威兰达车型的认知度和理解度，通过《远方小隐》IP节目的打造，建立威兰达品牌的认知度，建立用户对威兰达的核心认知，借势节目输出威兰达核心卖点，全面助力广汽丰田品牌形象落地及新车上市，持续为威兰达造势，在全网积累关注度及车型好感度。
策略与创意
1、营销策略：
充分分析威兰达受众的喜好以及核心痛点，结合威兰达“总有惊奇在路上”的传播slogan，去打造一档以探索未知为主题，能够引发用户共鸣和思考、符合威兰达使用场景设定的高格调生活方式体验类微纪录IP节目，并将此IP节目作为威兰达新车上市营销活动中的重要一环，在节目中充分传递品牌形象、车型卖点以及车型文化，充分传递广汽丰田的品牌主张及威兰达的产品魅力。
2、核心创意：
围绕“总有惊奇在路上”的车型slogan，将广汽丰田威兰达的宣传视频，打造成史无前例的、行业首创的文化纪实类IP节目，在节目中深度演绎“惊奇”的关键词，促进用户对车型立体化的理解。
1) 节目内容设定：在节目中以探索未知之“惊奇”，发掘内心之“豹变”。
惊奇之人：身心灵大师学者+体坛传奇+青春偶像，全面覆盖威兰达的不同兴趣圈层手中；
惊奇之景：节目中涵盖国内极致的自驾路线，体验千年原始地貌，穿越大自然中的原始森林；
惊奇之车：威兰达不仅是陪伴嘉宾发现惊奇的座驾，更是本片中“惊奇”故事的一环，与节目自然融入；
惊奇之事：在节目中我们可以看到原始森林动植物保护、探索“地心之门”，发现鲜为人知的匠人匠心，去第三极感受“梵天净土”……
2) 节目固定嘉宾设定：围绕惊奇的故事、惊奇的脚本，打造更匹配节目气质的嘉宾组合。
“三人行，必有我师”，在节目中亦师亦友的人物设定，为故事提供更丰富的情节桥段
远方小隐的发起者：费勇，在节目中代表追求文化和信仰的都市求职者，去充分挖掘节目文化底蕴，同时对节目形成提出部分安排；
才艺担当&生活秘书：张晓龙，在节目中代表高端精英阶层、领导者，从生活、艺术等方面对此行开启体验之旅，为观众带来全新的探索体验；
体能担当&热血青年：鲍春来，在节目中代表需要寻求转变和突破的青年，在节目中不断尝试全新事物，在体力相关的任务中担任更重要的角色，为观众持续带来豹变的动力和勇气。
海报物料：
[image: 图片5]
[image: 图片6]
视频物料：
先导片（宣传片）：http://t.cn/A6LnXMev
第一集 距离：https://www.iqiyi.com/v_19rzccz0z8.html
第二集 给予：https://www.iqiyi.com/v_19rzjf4t5k.html
第三集 包容：https://www.iqiyi.com/v_19rzhxdqnc.html
第四集 呼吸：https://www.iqiyi.com/v_19rz74zqp8.html
第五集 改变：https://www.iqiyi.com/v_opfdwcmzi4.html
第六集 微笑：https://www.iqiyi.com/v_23q1w0iu2lw.html
（所有正片在B站等其他视频平台均有上线，搜索《远方小隐》即可观看）
执行过程/媒体表现
1、在节目播出前期，建立官方自媒体矩阵
节目上线前，建立《远方小隐》自媒体传播矩阵；平台涵盖微博、微信、抖音、快手、B站、豆瓣、知乎等系列平台，为节目及品牌更好的汇聚忠实粉丝与优质受众；#远方小隐#、#寻找快乐本来的样子#微博话题随节目同期上线，为节目建立更集中的信息出口。
[image: ]
2、节目播出期间，在爱奇艺平台上线并在平台持续宣传
节目于2020年7月3日在爱奇艺平台独播，每周五更新一集，共六集，8月7号节目正式播放完毕；爱奇艺首页及旅游/汽车/生活/纪录片频道在专题页、推荐位、开屏等资源上给予大力支持。
[image: 49c748c1a1a0ccdf99b2cb59b9cc3f3]
[image: 072bba4570ea37a5be280f6fbd59d34]
3、项目整体执行期间，全网渠道配合进行持续宣传，丰富品牌传播素材
节目上线期间，汇聚全网力量对《远方小隐》从视频、长图文、稿件、海报等多种形式进行持续宣传，在微博、抖音、头条、门户网站等渠道为节目吸引大量粉丝，获得粉丝对节目的优质评价，最大化节目影响力，积累全网对威兰达及广汽丰田的关注度。
[image: ]
[image: 1596017250(1)]

营销效果与市场反馈
通过名人+优质内容+资源高曝光的合理配合与粉丝的自发宣传，整体获得超出预期的传播效果，受益于嘉宾的影响力及IP节目本身的内容性，微博话题阅读量的传播效果最好，超出原计划的214%，具体传播数据如下：
总播放量实际达成数据为3671万，达成率为136%；
广告曝光实际达成数据为21.19亿，达成率为124%；
IP节目整体实际覆盖人次为7.56亿，达成率为140%；
话题阅读量整体数据为6.42亿，达成率为214%；
项目总曝光数据为27.99亿，达成率为137%。
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