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上海马拉松赛事 X 百度品牌化运营案例 

广 告 主：上海东浩兰生赛事管理有限公司 

所属行业：大众体育赛事 

执行时间：2019.08.01-11.20 

参选类别：移动营销类-展示类 

营销背景 

上海国际马拉松赛，作为上海的体育盛宴、中国马拉松跑者的荣誉殿堂、全球首批白金标马拉松赛

事……荣誉加身的体育赛事，与全球最大的中文资讯平台百度合作，进行体育赛事的品牌化运作。

基于百度大数据的洞察，我们发现：上海马拉松百度指数的上涨，尤其是媒体与资讯指数能够带动

赛事影响力构建；从个人突破，到群体社交，再到城市骄傲，是马拉松跑者最集中的参赛动机与情

感诉求。上海国际马拉松赛，是马拉松，更是全民盛会。 

营销目标 

提升上海国际马拉松赛的品牌展示力度：在该赛事从报名的举办的期间，构筑赛事在百度的品牌阵

地，进行赛事的品牌化运营，从而带动百度指数的提升，增加上马的影响力，激发马拉松群体的社

群骄傲，将上马打造成为城市体育的一个巨大 IP。 

策略与创意 

1、 投放策略：分场景精准投放，外围展示+社群互动双管齐下。 
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2、 人群精准定向：从上马到马拉松，从马拉松到跑步，从跑步到体育。 

 

3、总结：描点，连线，建坐标——抓住个体、连接群体，铸就影响力，构筑属于上海马拉松赛事

品牌的专属公式。 

 

执行过程/媒体表现 

投放节奏规划：从报名到比赛，节奏化覆盖赛事全流程。 
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1、 品牌专区先行：赛事报名前期上线，强力塑造赛事品牌及城市 IP。 
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2、 9 月百度贴吧+手机百度开屏，唤醒赛事热度。 
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3、 赛事一周前贴吧（马拉松吧+跑步吧）展示及直播贴上线，激活粉丝群体及跑步爱好者的群体

互动。 
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4、 马拉松比赛期间手机百度（开屏+信息流）、百度贴吧（开屏）、百度地图（开屏）、线下电视

OTT 全场景覆盖，打造赛事影响力。 

 

营销效果与市场反馈 

总体投放效果： 

1、赛事报名期间百度搜索指数超越 2018 比赛期间搜索指数。 
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相较于 2018，报名期间热度比去年同期上涨 44.23%； 

报名期间热度峰值比去年比赛期间峰值热度上涨 6.34%； 

赛事期间上海国际马拉松登录百度热搜。 

2、上海马拉松百度资讯指数远超去年同期。 

2019 上海马拉松资讯指数峰值是全年平均的 28.52 倍； 

相较于 2018 百度资讯指数峰值，2019 同期资讯指数上涨 73.49%。 

3、报名及赛事期间的曝光共计触达超过 1600 万目标人群，从提升赛事品牌力度塑造城市 IP，到

激发跑步爱好者、马拉松爱好者的群体骄傲，都满足了营销投放预期。 


