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东风日产央视年度IP“风云汽车”融媒体营销项目
广 告 主：东风日产
所属行业：汽车
执行时间：2022.09.30-2023.01.23
参选类别：IP营销类
营销背景
B级汽车的竞争日趋白热化，历经销量舆情双挑战后，日产保持立足传统燃油车地位的同时，亦寻求开辟电动化转型新机遇。面对信息粉尘化时代，自媒体和社媒大爆炸，百家争鸣之中，令人难辨真伪，媒体的权威度和公信力尤为重要。东风日产力求打破思维壁垒，紧跟时代潮流，在创新中实现广阔的发展，因此选取与权威代表央视风云盛典进行深度合作，共同携手打造最适合中国消费者的产品。
过去十年，销量就是衡量车企硬实力的试金石，日产一度迎来销量挑战；时至今日，汽车产业竞争进入下半场，燃油车市场逐渐进入存量竞争，新能源与智能网联成为新战场，一路仰攻的自主汽车品牌已经杀到眼前。合资车企需要在新战场面对新玩家的挑战，日产也不例外。
伴随着汽车产业电动化推动市场转型升级，在数字化转型的关键档口，日产亦同时迎来了几大转机。新车纯电旗舰Ariya上市，设计一举夺得IF和红点两项国际设计大奖；天籁改款换代，增强外观运动感的同时换装9AT变速箱；新款轩逸e-Power打造不用充电的电驱技术，推出混动版和电动版；英菲尼迪回归，利用日产研发、制造和管理上的优势探索新业务模式。东风日产的产品阵营还将覆盖燃油、混动、纯电三个领域，在转型中兼顾更多消费者的不同需求。
对于正在电动化转型的日产而言，激活庞大的用户群体至关重要。未来日产将向优秀品牌取经，同时加强自身用户运营能力建设，更好利用数字化工具和系统做好服务。
营销目标
东风日产全面拥抱电驱动、口碑车型全新天籁改款上市，利用权威央视媒体夯实东风日产品牌用户权威感知，迎战新能源黄金十年。
策略与创意
汽车发展百余年来，已从工具属性进阶到情感属性，它连接人与生活，成为生活的承载。日产一直秉承着以人为本的初心，从关注车升维到关注人。而央视风云盛典作为唯一由国家级媒体举办的大型融媒体活动，凭借权威度和公信力深入人心，指引日产打造最适合中国消费者的产品。
在过去，东风日产与央视财经频道三大王牌栏目亲密合作，通过三大官方平台（微信、微博、抖音）成功扩大影响力。2022年9月，央视财经通过报道Ariya上市揭示东风日产开启电动化新时代；2022年10月，央视财经敏锐捕捉天籁上市，线上新媒体平台同步直播天籁新车发布，受到消费者广泛关注；同年12月，央视见证东风日产1500万整车销量正式达成；今年1月，日产与央视共同拥抱电驱化，迎战新能源黄金十年。央视与日产协力同心，自上而下推动从产品到行业智能化发展。
中国汽车消费市场需求不断进化，更多个性化、差异化的汽车需求不断凸显，而做好营销工作对实现品牌发展具有重要意义。东风日产坚持从新媒体渠道、客户沟通、广告宣传和售后服务四个角度加强汽车营销,从而获得消费者的认可。其中，新媒体转型需要以互联网思维为导向，以先进技术为支撑，不断加大技术投入。以东风日产与央视财经频道《第一时间》合作为例，以深度访谈及冰雪试驾的形式加速“电驱化”转型。
在未来，东风日产力求打破思维壁垒，紧跟时代潮流，在创新中实现广阔的发展，通过合作央视“风云汽车”IP助力新车上市，提升车型好感度，将信息得到最大化扩散传播。
执行过程/媒体表现
合作资源主要包括：CCTV2大屏软广、新媒体直播、新媒体内容定制三大板块，新媒体端资源进行深度定制，总阅读观看量达8353.74万。其中：
1、 CCTV2大屏软广
合作《第一时间》、《天下财经》、《经济信息联播》重要栏目，大屏展示品牌及车型重点传播信息，合计发布19条，阅读观看量达3800万；
2、 新媒体端深度定制
1. 直播定制合作：舒适之上，静享人生——2022东风日产全新天籁上市发布会
央视财经客户端、微博、视频号、抖音、快手、百度号多平台强势联动直播，90分钟的精彩直播中，超千万网友共同关注，全网总曝光量4525万，直播累计总观看量2589.4万，传播内容总阅读量达1935.6万。
2. 内容定制&硬广合作：
联动央视财经客户端、微博、抖音、微信公众号、视频号等多平台发布定制文章及视频内容共8条，硬广曝光16天，共计获得阅读观看量1964.34万。   
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描述已自动生成]
营销效果与市场反馈
汽车风云盛典合作资源主要包括：CCTV2大屏软广、新媒体直播、新媒体内容定制三大板块，新媒体端资源进行深度定制，合计发布19条内容，总阅读观看量达8353.74万。
东风日产全新天籁上市发布会通过央视财经客户端、微博、视频号、抖音、快手、百度号等平台强势联动直播，全网总曝光量4525W；直播累计总观看量：2589.4W；传播内容总阅读量：1935.6W。
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