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美图×中国移动云盘，战略合作项目
广 告 主：中国移动云盘
所属行业：通讯储存
执行时间：2022.10.01-12.31
参选类别：移动营销类
营销背景
行业背景：
随着人们对数字信息的存储与需求日益增加，个人云端存储的网盘成为多数人的刚需。中国庞大的网民规模为个人网盘行业的发展提供了基础。
而在个人网盘品牌认知度方面，百度网盘以（76.9%）的品牌认知度位列第一。其次为360安全网盘、阿里网盘、腾讯微云、和彩云（即中国移动云盘）。如何进一步提升市场占有率？成为中国移动云盘接下来的发展重点。 
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平台背景：
美图作为一家以“美”为核心的科技公司，月活跃用户数达2.409亿，女性用户占比83%，18-34岁用户占比超75%，聚集了海量年轻且具备高消费能力的用户群体。美图作为年轻人必备的头部影像平台，在日常生活的方方面面深度洞察年轻人影像拍摄需求，力图以影像黑科技及轻互动玩法不断赋能影像创意，层层影响年轻人生活及消费态度。
[image: ]
人群背景：
iCloud内存不足，每次调用图片都要等10秒？一场局出图近百张，批量修图后内存告急？网盘限速、扩容需要VIP，每月花钱存照片？
如今，朋友聚会、举家出行，都少不了用镜头记录精彩时刻。但不管是随意抓拍，还是精工修图，在保存的那一刻收到内存不足的提示，着实让人抓狂。当代年轻人手机空间普遍不足，特别是在拍照修图过程中，更是令人抓狂。
营销目标
从女性用户拍照修图入手，在美颜相机拍修原生链路，建立用户存储使用习惯，增加中国移动网盘市场占有率。
为让用户可以轻松无限畅拍，无惧内存不足的困扰，美颜相机与中国移动云盘达成深度战略合作，切中美颜相机用户拍照、修图后，内存不足、隐私安全难以保障等痛点，为用户提供一站式拍修后链路技术保障，让玩摄不再受限于手机内存，想拍多少，就存多少。
策略与创意
策略：
美颜相机拍修原生路径，多点位智联云盘刚需场景
美图影像处理场景（拍照、修图、个人主页固定点位）融入中移云储存功能，为中国移动云盘提供影像存储的高需场景及人群。
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执行过程/媒体表现
一、拍修存一体化，多点位一键闪存
为方便用户畅快使用中国移动云盘存储功能，本次活动在美颜相机拍照和修图的原生后链路设置专属点位，助力用户一键闪存。
用户在美颜相机拍照、修图后，即可在保存页选择“照片备份”和“备份云盘”功能，全链路打通拍修存，实现一键闪存。同时，在美颜相机-我，也设置有中国移动云盘专属点位，随时随地助力用户轻松上传存档。
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二、产品+运营双轮优化驱动，高效迭代反哺交付
美图及时根据项目监控情况，分析症结并推出相应优化措施，实时完善数据交付。
在运营端，通过内容宣发支持，在网媒及达人种草等渠道不断发力，扩大传播范围；同时洞察都安卓端的转化优势，进一步针对安卓端进行精准投放。
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在产品层，优化授权页呈现，提高用户授权意愿；同时，以小气泡引导等方式，提高用户互动率，增加跳转沉淀。
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三、便捷使用，不下软件、不限速、免流量，全面优化用户体验
本次活动不仅满足多种拍修路径的一键闪存，用户使用中国移动云盘还不需单独下载软件，只需在微信端进行小程序授权，即可开启使用。
且上传下载不限速，与美颜相机互相打通后，一键存储效率飞速。另外，中国移动用户还可以享受免流量备份的福利，速度快又省流量，可谓爱美持家小能手的必备功能！
营销效果与市场反馈
在美图的不断优化下用户点击率高达千万，超出预期1.17倍，为品牌带来数18.4万新增用户。
美图额外传播加持，安排20家权威媒体报道+50位达人内容分发进行传播，助力品牌释放长尾及破圈效应，在品宣和种草两大端口齐升级。
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