

[image: ]                                             第14届金鼠标数字营销大赛
肯德基“疯狂星期四”效果营销案例
广 告 主：肯德基
所属行业：快餐
执行时间：2022.08.10-08.18
参选类别：效果营销类
营销背景
本项目是肯德基官方APP新用户获取的效果营销项目。
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描述已自动生成]
此项目的核心难点有2个：
1、品牌方不提供第一方数据库作为比对，所有数据算法都是靠大数据模拟，对投放效率的挑战极高；
2、“疯狂星期四”活动只在周三周四才有，对执行的实效行要求很高，必须在短时间内达成转化目标。
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营销目标
同时考核前链路曝光点击：曝光：6XXX万次，点击：1XX万次
和后链路拉新ROI两端指标：数据考核采用第一方隐形评估，不公布。
策略与创意
项目的亮点有3个：
1、利用四维标签定向技术准确模拟的目标人群画像；
2、利用独家“智能推量”技术提升转化率；
3、通过“易卖引擎”的算法中台根据肯德基的广告填充情况实时修正人群画像，从而优化供量池结构。
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执行过程/媒体表现
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中度可信度描述已自动生成]
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营销效果与市场反馈
综合指标达成率120%，前后链路所有KPI全部超额完成。
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优 化 策 略

优化人群画像

回传旺脉数据

中台

KFC第三方

DSP填充

1. 通过算法模拟人群画像

配置KFC流量

2. 供量期间根据第三方

DSP填充情况优化算法

3. 根据实时算法结果不断

更新流量池结构和配置

分用户场

景供量

调整流量池流

量配置

根据优化后流

量规则配置

KFC流量
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